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Mit einer Foto-Kampagne soll die Vielseitigkeit der Schnieper 
Architekten Tragetasche aufgezeigt werden. Wir verwenden 
die Streetcasting-Technik, um zufällig ausgewählte Passan-
ten in der Innenstadt von Luzern zu den Modellen zu ma-
chen. Unser Ziel ist es, ein breites Spektrum von Personen 
unterschiedlichen Alters, Geschlechts und ethnischer Her-
kun� einzubeziehen, um ein vielseitigesv Publikum zu er-
reichen. Die ausgewählten Models werden durch ihre Klei-
dung und ihr Verhalten geprägt, ihre Gesichter werden nicht 
erkennbar sein, um den Fokus auf die Tasche zu richten.



Die Aufnahmen zeigen lebendige und dynamische Sze-
nen, in denen Teile der städtischen Architektur, wie Ge-
bäude, Parks und Grün�ächen von Luzern künstlerisch 
in Szene gesetzt werden. Diese Technik soll nicht nur die 
Tasche in Szene setzen, sondern auch die kulturelle Viel-
falt und architektonische Schönheit Luzerns hervorheben. 
Das Ziel der Kampagne ist es, die Vielseitigkeit der Ta-
sche in verschiedenen urbanen Kontexten zu zeigen und 
gleichzeitig eine Geschichte über Inklusion zu erzählen.



K
O
N
Z
E
P
T

REFLEXION



Trotz des sonnigen Wetters, das allgemein für gute Laune sorgt, zeig-
ten die angesprochenen Passanten anfangs wenig Interesse am Projekt 
teilzunehmen. Die Zurückhaltung könnte möglicherweise durch die 
ungewohnte Direktheit des Streetcastings verursacht worden sein. Als 
Zeichen der Wertschätzung und als Dankeschön für die Teilnahme 
erhielten alle Models eine Umhängetasche von Schnieper Architek-
ten. Dieses Geschenk sollte nicht nur die positive Stimmung während 
des Shootings unterstützen,  sondern auch eine bleibende Erinnerung 
an das gemeinsame Erlebnis scha�en.
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